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CZ. Il SIWzZ

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiot zamoéwienia

Realizacja kampanii informacyjno — promocyjnej Projektu ,System gospodarki
odpadami Sleza — Otawa” wspéffinansowanego przez Unie Europejskg ze
srodkbw Funduszu Spojnosci w ramach Programu Operacyjnego

Infrastruktura i Srodowisko.

Zakres terytorialny kampanii

Miasto Brzeg, Gmina Lubsza, Gmina Skarbimierz, Miasto Otawa, Gmina Ofawa,
Miasto i Gmina Jelcz-Laskowice, Miasto i Gmina Strzelin, Gmina Borow, Gmina
Przeworno, Miasto i Gmina Ziebice, Gmina Cieptowody, Gmina Siechnice, Gmina

Czernica, Miasto i Gmina Wigzéw.

Cele kampanii

podniesienie wiedzy mieszkancéw o planowanych rozwigzaniach w gospodarce
odpadami w tym wprowadzenie optaty ,$Smieciowej”,

wlasciwe postepowanie mieszkancow, podmiotow, instytucji ze zmieszanymi
odpadami komunalnymi, odpadami opakowaniowymi, biodegradowalnymi, odpadami
wielkogabarytowymi itp.,

swiadomy udziat wymienionych wyzej grup w systemie segregacji odpaddow
gwarantujgcy duzg ilo$¢ i czystos¢ surowcow,

eliminowanie ,dzikiego sktadowania”, spalania odpadéw i innych form

zagospodarowania szkodliwych dla ludzi i sSrodowiska,
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e) integrowanie spofecznosci lokalnych, samorzadow i innych partnerow wokét
rozwigzan przewidywalnych we wspdinym systemie gospodarki odpadami,
f) akceptacji spotecznosci lokalnych dla zamkniecia i rekultywacji gminnych sktadowisk

odpadow niespetniajgcych wymogow przepiséw.

IV. Szczegétowy opis przedmiotu zamoéwienia

|. MEDIA

1. Reklamy prasowe

Trzykrotne opublikowanie w prasie lokalnej reklam kampanii promocyjno -

informacyjnej we wskazanych ponizej tytutach prasowych:
a) Panorama Powiatu (tygodnik): ,,duza reklama” 25,5 x 35cm oraz ,,mata

reklama” 25,5 x 17cm.

b) Echo Tygodnia (tygodnik): ,,duza reklama” 19,8 x 16,2cm oraz ,,mata reklama”
19,8 x 8,1cm.

c) Wiadomosci Otawskie (tygodnik): ,,duza reklama” 14,4 x 19,8cm oraz ,,mata
reklama” 14,4 x 9,9cm.

d) Wroctawianin (miesiecznik): ,,duza reklama” 26 x 35cm oraz mata reklama” 26
na 16,7cm

e) Stowo Regionu (tygodnik): ,,duza reklama” 33,6 x 24,7cm oraz ,,mata reklama”

16,7 x 24,7cm.

tacznie 15 reklam duzych oraz 15 reklam matych publikowanych w terminach

zgodnych z harmonogramem kampanii.

2. Reklamy internetowe
2.1.1. Dbillboard Serwisy I:
Emisja reklamy w/w kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej

wymienionych serwisach: forum.gazeta.pl/jelcz-laskowice; forum.gazeta.pl/olawa;
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forum.gazeta.pl/Strzelin; forum.gazeta.pl/brzeg; informacja.wroclaw.pl; city.wroc.info;
kulturaonlaine.pl; prw.pl; radioram.pl; regional.pl; pik.wroclaw.pl; twojbrzeg.pl;
oksodraopole.pl; 24opole.pl; opolegazeta.pl; wroclaw.gazeta.pl

llos¢: 350 000 odston z geotargetowaniem w okresie trwania kampanii roztozone w
miesigcach zgodnych z harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama
powinna by¢ wyswietlana tylko uzytkownikom posiadajgcym IP z gmin objetych

zasiegiem kampanii).

2.1.2. Dbillboard Serwisy Il
Emisja reklamy kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej
wymienionych serwisach: Olawa.naszemiasto.pl; Jelcz-Laskowice.naszemiasto.pl;
Strzelin.naszemiasto.pl; Siechnice.naszemiasto.pl; Zgbkowice.naszemiasto.pl
llos¢: 15 000 odston z geotargetowaniem kazdorazowo w kolejnych miesigcach,
zgodnych z harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama powinna by¢
wyswietlana tylko uzytkownikom posiadajgcym IP z gmin objetych zasiegiem

kampanii).

2.2. Google
Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x 250, 728 x90

pik) w serwisie www.google.pl z geotargetowaniem. Reklama powinna wyswietla¢ sie

na stronach wynikéw wyszukiwania Serwisu Google oraz w obrebie sieci partnerskiej
Google. Powinna to by¢ reklama kontekstowa pojawiajgca sie po wpisaniu przez
uzytkownika odpowiednich stow kluczowych i tylko osobom, posiadajgcym IP gmin,
objetych zasiegiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana zgodnie z

harmonogramem kampanii.

3. Konferencje prasowe

Organizacja konferencji prasowych. Powinny odby¢ sie one w wynajetej przez
Wykonawce sali na min 30 oséb, na ternie gmin objetych strategig. W konferenciji
udziat powinni wzig¢ zaproszeni przez organizatora goscie, tj.: przedstawiciele ZGO

Gac¢, samorzadow lokalnych, organizacji pozarzgdowych oraz lokalnych mediéw a


http://www.google.pl/
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takze ,zwykli” mieszkancy. Konferencje powinny by¢ poswiecone kampanii. W trakcie
konferencji zostang zaprezentowane miedzy innymi: Big idea, cele kampanii, logo
kampanii a takze planowane i zrealizowane dziatania kampanii. Konferencje powinny
byC takze okazjg by zainteresowa¢ media (szczegolnie lokalne) zaréwno samg
kampanig jak i ogolnie, tematykg zwigzang z gospodarkg odpadami.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za organizacje konferencji, zaproszenie gosci,
stworzenie harmonogramu konferencji. Podczas konferencji powinny byé rozdawane
materiaty informacyjno — promocyjne, takie jak: broszury, ulotki, plakaty, bawetniane
torby, teczki papierowe, materiaty dedykowane dla mediéw. Czas trwania jednej
konferencji powinien wynosi¢ nie mniej niz jedng godzine. W trakcie konferenciji
Wykonawca zapewni catering, ktory powinien skfadac sie przynajmniej z napojow
(kawa, herbata, woda, soki) oraz drobnego poczestunku (ciastka, kanapki). llos¢ jak i

termin konferencji zostata zapisana w harmonogramie kampanii.

4. Projekt i produkcja dedykowanych pakietow materialow promocyjnych
Stworzenie materiatdw promocyjnych, ktére bedg wykorzystywane podczas dziatan w
ramach kampanii i bedg kierowane do dziennikarzy oraz spotecznosci lokalnej.
Jeden pakiet materiatdw promocyjnych powinien zawierac:

a) teksty 5 szt. min.: 5 tys. znakéw zwigzane z nowym prawem odpadowym,
publikowane w prasie lokalnej.

b) fotografie 20 szt. przedstawiajgce zagadnienia zwigzane z gospodarkg odpadami.
Wszelkie przekazywane materiaty, zostang przekazane Zamawiajgcemu w formie
elektronicznej oraz bedg mogty byé w nieograniczony sposéb modyfikowane i
wykorzystywane do publikacji. Materialty majg na celu poszerzy¢ wiedze dziennikarzy
dotyczacg specyfiki gospodarki odpadowej i sytuacji panujgcej na ternie 14 gmin
objetych kampanig.

Ponadto Wykonawca przygotuje:

c) 3 artykuty sponsorowane do prasy lokalnej min 4 tys. znakéw kazdy,

d) teksty do broszury min. 4 tys. znakow,

e) 2 artykuty sponsorowane do tygodnika Gtos Nauczycielski/ miesiecznik Dyrektor
Szkoty.
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5. Billboardy

Wydrukowanie oraz rozmieszczenie reklam wielkoformatowych o powierzchni nie
mniejszej niz 12 m? na billboardach promujgcych kampanie promocyjno-informacyjng
we wskazanych ponizej miejscowosciach:

a) Brzeg - 3 szt.

b) Jelcz Laskowice - 3 szt.

c) Otawa - 3 szt.

d) Strzelin - 1 szt.

Reklamy wielkopowierzchniowe zostang umieszczone na bilbordach przez dwa

miesigce w okresie wyznaczonym w harmonogramie.

6. Artykuty sponsorowane w prasie lokalnej

Publikacja w prasie lokalnej 3 artykutow sponsorowanych dotyczgcych kampanii we
wskazanych ponizej tytutach prasowych:

a) Panorama Powiatu (tygodnik): 4 tys. znakdéw wraz z grafikg (zdjecie, logo), min.: 72
strony.

b) Echo Tygodnia (tygodnik): 4 tys. znakéw wraz z grafikg (zdjecie, logo), min.: V2
strony.

c) Wiadomosci Ofawskie (tygodnik): 4 tys. znakéw wraz z grafikg (zdjecie, logo),
min.: 72 strony.

d) Wroctawianin (miesiecznik): 4 tys. znakow wraz z grafikg (zdjecie, logo), min.: %
strony.

e) Stowo Regionu (tygodnik): 4 tys. znakow wraz z grafikg (zdjecie, logo), min.: %
strony.

tacznie 15 artykutdbw sponsorowanych w terminach zgodnych z harmonogramem

zawartym w strategii.

Il. DZIALANIA DLA GRUP ODNIESIENIA

1. Eventy
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Lokalne festiwale ekologiczne — ,dziekujemy zaangazowanym”, o ktérych mowa w
strategii stanowigcej zatgcznik do SIWZ.

Zorganizowanie konkursu i wybér 14 wykonawcow (po 1 z kazdej gminy), ktérzy
przeprowadzg 14 lokalnych eventéw w ramach realizacji Strategii kampanii
informacyjno-promocyjnej ,System gospodarki odpadami Sleza-Otawa” (1
Wykonawca = 1 konkurs). Konkurs bedg przeprowadzone na podstawie regulaminu
zaakceptowanego przez Zamawiajgcego. Wnioskodawca biorgcy udziat w konkursie
na organizacje eventu w danej gminie, opisze wydarzenie w formie ,Matego projektu”
oceniany na podstawie nizej wymienionych kryteriow. Event ma sie odby¢ na terenie
gminy, w ktérej znajduje sie siedziba danego Wnioskodawcy. Wazne jest, azeby
,,wpisywat sie” w pewne lokalne wydarzenie odbywajgce sie cyklicznie na terenie tej
gminy i organizowane przez jej wladze — Zatacznik nr 3 do OPZ — Wykaz imprez
organizowanych w gminach. W przypadku braku wyboru podmiotu z danej gminy,
Wykonawca strategii sam zorganizuje event w tej miejscowosci.

Kryteria wyboru projektow :

a) innowacyjnosc¢ i roznorodnosc zastosowanych form przekazu
b) zasieg wydarzenia /ilos¢ uczestnikdéw

c) zakres zaangazowania lokalnych partnerow

d) skutecznos¢ i efektywnos¢ kosztowa form przekazu

e) kontynuacja dziatah po zakonczeniu

f) budzet wydarzenia

Najlepsze projekty, po 1 z kazdej gminy, otrzymajg kwote do 5000 zt brutto za jego
realizacje. Kazdy z Wykonawcéw festiwali umiesci informacje o kampanii oraz o
wydarzeniu na swoich stronach internetowych jesli jg posiada oraz na stronie gminy.
Organizatorzy eventu otrzymajg rowniez kupon o wartosci 1000,00 zt na zakupy za

organizacje festiwalu.

Dodatkowo na kazdym zorganizowanym wydarzeniu bedzie utworzone stoisko
(Scianka oraz namiot/ nagtosnienie) petnigce funkcje informacyjng i promujgca

kampanie. Stoisko bedzie obstugiwane przez pracownika ZGO Gac, ktéry udzielatby
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mieszkancom informaciji, porad i pomocy dotyczacej segregaciji i selektywnej zbidrki
oraz idei kampanii. Zaangazowanym uczestnikom eventu (mieszkancom danej

gminy) bedg wreczane ekologiczne zabawki - drewniane jojo.

Zadanie zostanie wykonane zgodnie z harmonogramem zawartym w strategii.

2. Spotkania informacyjno — szkoleniowe

Wykonawca zadania zorganizuje po 3 spotkania w 14 gminach — max. 1h, tgcznie 42
spotkania. Spotkania organizowane dla mieszkancéw gmin, podczas ktérych specjalista z
zakresu gospodarki odpadami (pracownik ZGO) bedzie szkolit mieszkancow jak poprawnie
segregowac odpady. Wykonawca zadania bedzie odpowiedzialny za wynajem sali/ swietlicy
oraz catering dla uczestnikow spotkan (kawa, herbata, ciastka). Na szkoleniu rozdawane

beda broszury informacyjne oraz torby ekologiczne bawetniane torby na zakupy.

[I. IDENTYFIKACJA WIZUALNA | INTERAKTYWNA

1. System identyfikacji wizualnej kampanii i projekty wykonawcze
Przygotowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej kampanii uwzgledniajgcego

nastepujgce elementy:

1. Znak Marki:

a) Budowa i proporcje (opis konstrukcji, zbiér zasad budowy znaku);

b) Skalowanie (zasady skalowania znaku, podanie minimalnego rozmiaru);

¢) Znak na siatce modutowej (siatka modutowa okresla podstawowe proporcje i
wielkosci w budowie znaku na powierzchniach wielkoformatowych);

d) Pole podstawowe i pole ochronne (pole podstawowe okresla minimalng odlegtos¢
znaku od krawedzi ptaszczyzny, na ktorej sie znajduje. pole ochronne okresla
minimalng odlegtos¢ znaku od innych elementéw graficznych;

e) Wariant monochromatyczny;

f) Wariant achromatyczny;
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g) Kolorystyka podstawowa (zestawienie parametrow okreslajgcych dopuszczalne
kolory dla wybranych technik reprodukcji);

h) Kolorystyka uzupetniajgca (zestawienie parametréw okreslajgcych dopuszczalne
kolory gtbwnego motywu graficznego - jezeli taki wystepuje);

i) Tta (opis rekomendowanych koloréw do uzycia jako tto dla logotypu);

) Typografia (opis liternictwa uzytego w budowie logotypu i innych projektowanych
materiatach);

k) Formy niedozwolone (przedstawienie typowych btedéw przy powielaniu znaku).
Logo ma zostac przekazane w postaci wektorowej, specyfikacja znaku marki
(kampanii) wraz z systemem identyfikacji wizualnej marki (kampanii) stanowi¢ ma
czes$¢ Brand manuala/ksiegi znaku, ktéra ma zostaé przekazana zamawiajgcemu w

formacie pdf.

2. Druki Biurowe/ materiaty promocyjne/strona internetowa kampanii:

2.1) Layout zaproszenia na wydarzenie

2.2) Prezentacja Powerpoint

2.3) Projekt plakat format B2 (teaser)

2.4) Projekt plakat format B2 (reklama wtasciwa)

2.5) Projekt wykonawczy gadzetu - torby ekologicznej (direct marketing Il)
2.6) Projekt wykonawczy gadzetu - magnes na lodowke 90x70 mm (direct marketing
)

2.7) Projektroll-up 1x2m

2.8) Projekt baner-u 1 x 4 m oraz baner-uw ZGO 1 x4 m

2.9) Projekt scianki pop up 3x3

2.10) Koperta (formaty: C4; C5, C6)

2.11) Papier firmowy

2.12) Projekt ulotka informacyjno-wizerunkowa, format A6/A7 (element Direct
marketing I)

2.13) List (element Direct marketing II)

2.14) Projekt reklamy prasowej (duza)
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2.15) Projekt reklamy prasowej (mata)

2.16) Layout strony internetowej wraz z podstronami

2.17) Projekt reklamy google (300 x 250, 728 x 90 px)

2.18) Projekt billboardu (teaser)

2.19) Projekt billboardu (reklama wtasciwa)

2.20) Projekt banneru rectangle (konkurs Zielona Szkota) - 336 x 280 px
2.21) Projekt banneru double billboard (konkurs Zielona Szkota) 750 x 200 px
2.22) Projekt banneru double billboard (serwisy 1) 750 x 200 px

2.23) Projekt banneru double billboard (serwisy 1) 750 x 200 px

2.24) Kreacja graficzna profilu FB

2.25) Projekt layoutu strony internetowej kampanii wraz podstronami (bez
programownia)

2.26) Projekt graficzny namiotu reklamowo-wystawienniczego (3 m x 3 m,)
2.27) Projekt graficzny plakatow przeznaczonych do rozwieszenia na tablicach
ogtoszen w parafiach (kolorowy, jednostronny, format A3)

2.28) Projekt graficzny plakatu edukacyjnego kolportowanego w szkotach i
przedszkolach, kolorowy, dwustronny, format B2.

2.29) Projekt graficzny broszury A5/ 8 stron

2.30) Projekt graficzny plakatéw dotyczgcych eventow “dziekujemy” format B2.
2.31) projekt graficzny teczki papierowej A4

Ponadto wykonawca w tym zakresie przygotuje wszelkie teksty do projektéw

wykonawczych wyszczegolnionych powyzej.

2. Strona internetowa kampanii

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na opracowaniu, uruchomieniu oraz
biezgcym utrzymaniu i prowadzeniu przez wskazany ponizej, okres specjalnego
serwisu internetowego, stanowigcego oficjalng strone WWW kampanii informacyjno-
promocyjnej: ,System gospodarki odpadami Sleza-Otawa”.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie:

1) Opracowanie serwisu (Ogdlny opis zawarty jest w ppkt 5) ponizej

2) Postawienie (uruchomienie) serwisu



INFRASTRUKTURA 2G5 UNIA EUROPEJSKA [N e
| SRODOWISKO GAC FUNDUSZ SPOJNOSCI *

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

3)Prowadzenie  serwisu przez okres 16  miesiecy: zawiera  state,
interaktywne zdobywanie, redagowanie materiatéw i kontakt z internautami. Serwis
ma by¢ interaktywny, na biezgco powinny by¢ publikowane nowe teksty. Do
biezgcych zadan Wykonawcy przy prowadzeniu w/w serwisu naleze¢ bedzie m.in.:

a) biezgce redagowanie materiatéw znajdujgcych sie na serwisie kampanii,

b) statego kontaktu ze specjalistami réwniez z ministerstwem ochrony Srodowiska i
publikacja tekstow na stronie.

c) Sledzenia biezgcych zmian i wydarzen w dziedzinie gospodarki odpadami

4) Serwis powinien zawiera¢ co najmniej nastepujgce elementy:

a) Interaktywng mape z obszaru gmin objetych strategig pozbycia sie roznego
rodzaju odpaddéw. Po kliknieciu na dany obszar mapy, zostanie on
powiekszony. Najmniejszym mozliwym do powiekszenia elementem mapy
bedzie obszar miasta /gminy; na mapie znajdg sie ikony z miejscami gdzie
na danym terenie mozna pozby¢ sie réznego rodzaju odpadow tj. bio,
szkto, papier, pet, sprzet AGD, meble, metal, gruz, szkodliwe itp. Ponizej
mapy powinny znalez¢ sie informacje o kazdym z miejsc zaznaczonych na
mapie. Informacje te powinny zawiera¢ przynajmniej: dane teleadresowe,
funkcjonalnosc itp. przez 18 miesiecy musi by¢ mozliwos¢ modyfikowania
danych (dodawania, zmiany itp), Dane nalezy modyfikowa¢ co miesigc;
nalezy poszukiwac i zamieszczac informacje np. z urzedéw gmin o akcjach
jednorazowych zbiorki odpadow w danej gminie; o nielegalnych
wysypiskach. Na podstawie zdobytych i nadsytanych informacji (od oséb
zainteresowanych tematykg ochrony srodowiska) na mapie zamieszczane
bedg ikony ze zdjeciami nielegalnych wysypisk. Klikajgc na ikone ze
zdjeciem otworzy sie krotka informacja, gdzie znajduje sie wysypisko.

b) Sekcje materiatow video (ktérych wykonanie nalezy do obowigzkéw
Wykonawcy) Wykonawca przygotuje i zamiesci w serwisie kampanii min.
10 materiatdw video, =zawierajagcych m.in. relacie z rdznych
imprez/wydarzen zwigzanych z kampanig np. festiwale recyklingu;

C) Sekcje zwigzang z informowaniem o kampanii zawierajgcg co najmniej:

podstawowe informacje zwigzane z gospodarkg odpadami, z nowymi
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d)

f)

9)

h)

przepisami prawnymi, z nowymi mozliwosciami, z korzy$ciami, informacje o
obalaniu stereotypdw np. palenie smieci w domu itp., informacje oraz
relacje/ foto relacje ze szkolenh, konferencji, (min.: 5 miesiecznie)
prowadzonych w ramach kampanii, relacje z festiwalu recyklingu w réznych
miastach oraz innych wydarzen ktére bedg sie odbywaty w trakcie trwania
umowy;

Sekcje gminng (nalezy utrzymywac staty kontakt z urzedami gmin); nalezy
zbieraC i redagowac¢ materiaty zwigzane z gospodarkg odpadami; nalezy
zatozy¢ kontakt ze wszystkimi gminami z obszaru objetego kampanig oraz
innymi jednostkami samorzgdowymi np. zwigzki miast i gmin;

Formute open data - w tej formule nalezy zatozy¢ pozyskiwanie informaciji
zwigzanych z danymi dotyczacymi gospodarki odpadami na Dolnym Slgsku
i ich przetwarzanie w atrakcyjnej czytelniczo formie i grafice;

Sekcje konkursow i sondazy (przewidujemy przeprowadzenie co miesigc
konkurséw/sondazy - min. 1 miesiecznie, naprzemiennie), ktére angazujg
internautéw - np. na najciekawszy przepis eko, dziatanie ekologiczne,
pomyst ponownego uzycia, rysunek dla dzieci).

Sekcje eksperckg — w serwisie zostanie zamieszczona zaktadka pt. np.
"pytania do eksperta". Wykonawca zagwarantuje udziat w projekcie
eksperta z dziedziny gospodarki odpadami, ktéry bedzie odpowiadat na
pytania uzytkownikéw serwisu,

Sekcje materiatébw i zdje¢ od redakcji; pozyskiwanie zdje¢ i tekstéw
redakcyjnych od mediéw (zaktadamy min. 15 zdje¢ - do oszacowania ceny
oferty nalezy zatozy¢ koszt zakupu licencji na zdjecie oraz praw autorskich
do tekstow); przewidujemy przyjammniej 20 - 40 tekstow z medidéw na
temat gospodarki odpadami.

sekcje dotyczace konkursu Zielony Las, biezgce informacje na temat

konkursu oraz dziatan w szkotach.

5) Jako efekt rzeczowy realizacji zadania przyjmuje sie iloS¢ wejs¢ na strone

internetowg. Minimalna ilos¢ to 5 000 uzytkownikéw. Osiggniecie tego wyniku jest

réwnoznaczne z prawidtowym i nalezytym wykonaniem zadania.
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Zadanie zostanie wykonane zgodnie z harmonogramem kampanii zawartym w
strategii.

Do obowigzkéw Zamawiajgcego naleze¢ bedzie wykupienie domeny.

3. Uruchomienie profilu na Facebook’u
Uruchomienie profilu na Facebooku, zgodnie z przygotowanym wczesniej projektem
graficznym layoutu. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu instrukcje obstugi profilu,

ktéry Zamawiajgcy prowadzit bedzie we wiasnym zakresie.

V. DIRECT MARKETING

1. Ulotki

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kolportaz ulotki wizerunkowo-informacyjnej
wraz z magnesem na lodowke w kopercie formatu C5, wykonanej z papieru
offsetowego o gramaturze nie mniejszej niz 75g/m2 i nie wiekszej niz 90g/m2 z
nadrukiem offsetowym, z godnym z systemem identyfikacji wizualnej kampanii do
wszystkich gospodarstw domowych znajdujgcych sie na terenie 14 gmin - 70 000

sztuk. Waga 10-30 g jednej paczki. Wysytka zgodnie z harmonogramem kampanii.

2. List

Kolportaz listdw oraz torby bawetnianej w kopercie formatu C4 - wykonanej z biatego
papieru offsetowego o gramaturze nie mniejszej niz 75g/m2. i nie wigkszej niz
90g/m2, z okienkiem i nadrukiem offsetowym, zgodnym z systemem identyfikacji
wizualnej kampanii do wszystkich gospodarstw domowych z obszaru 14 gmin
objetych kampanig — 70 000 szt., waga 50 - 100g jednej paczki. Wysytka zgodnie z
harmonogramem kampanii.

Wykonawca jest zobowigzany do biezgcego monitorowania ustugi ,direct marketing”
przez podwykonawce (w formie raportdow), a w szczegodlnosci do ewidenciji ilosci

przekazanych przesytek i zwrotu Zamawiajgcemu ich nadwyzki.
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V. KONKURS ZIELONY LAS

Mozliwy czas uczestnictwa w konkursie: wrzesien 2013-czerwiec 2014 (uroczyste
zamkniecie/finat konkursu wraz z ogtoszeniem wynikéw odbedzie sie we wrzesniu
2014 w Ratuszu Miejskim w Brzegu - Sala Rycerska). Celem konkursu jest
rozpowszechnianie i wdrazanie przedsiewzieC ekologicznej gospodarki odpadami
oraz promowanie edukaciji ekologicznej. W konkursie mogg wzig¢ udziat przedszkola,
podstawdwki i gimnazja znajdujgce sie na terenie gmin objetych zakresem kampanii
(ktore zadeklarowaty chec¢ wziecia w nim udziatu). W ramach konkursu prowadzona
bedzie selektywna zbidrka surowcow wtérnych: baterii, puszek, makulatury oraz
butelek PET. Konkurencja bedzie odbywata sie na kilku poziomach: pomiedzy
dzieémi, pomiedzy klasami i pomiedzy szkotami w gminach. Zebrane w szkotach
surowce bedg przekazane do ZGO Gagé, celem poddania ich procedurom recyklingu.
W szkotach bedzie prowadzona ewidencja zebranego surowca (ilo$ci/objeto$ci/masy
oraz rodzaju) w kontekscie rywalizujgcych ze sobg klas i uczniéw, natomiast
ewidencji surowca zgromadzonego przez cate szkolty dokonuje ZGO Gaé
(kazdorazowo po jego otrzymaniu) biorgc pod uwage stosunek ilosci uzyskanego
surowca do ilosci uczniow w szkole. Na podstawie zebranego surowca bedzie

tworzona punktowa lista rankingowa (np. 100kg makulatury - 100 punktow).

Dodatkowo, w ramach konkursu, rekomendowane jest nawigzanie wspotpracy
przez szkoty znajdujgce sie na terytorium réznych gmin: wspdlne za
zorganizowanie wydarzenia promujgcego selektywng zbiorke odpaddéw -
organizacja takich eventow bedzie dodatkowg kategorig, w ktorej przyznawane
bedg punkty do rankingu (jury bedg stanowi¢ pracownicy ZGO Gac¢ oraz
dyrektorzy szkét biorgcych udziat w konkursie - nie mogacy gtosowac na szkote

swojg oraz szkote z ktdrg odbyta sie wspotpraca).

1. Nagrody w konkursie
1.1Tablety - dla zwycieskiej szkoty 30 tabletow multimedialnych:
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Przekatna ekranu nie mniejsza niz 7°; procesor min.: 4 rdzeniowy, o czestotliwosci
taktowania 1.2 GHz; pamie¢ operacyjna nie mniejsza niz 1024 MB DDR3; pamiec¢

wbudowana nie mniejsza niz 16GB; wbudowany modut GPS.

1. 2. Dla zwycieskiej klasy dwudniowa wycieczka do Pragi:

1 DZIEN:
Wyjazd z okolic Otawy o godz. 7.00. Przejazd do Pragi. Obiad. Zwiedzanie miasta:
Hradczany, w tym m.in. Zamek Praski, Katedra Sw. Wita. Przejscie na Malg Strane.

Zakwaterowanie. Kolacja. Nocleg.

2 DZIEN:

Po $niadaniu przejazd do centrum miasta i zwiedzanie: Mala Strana, Wyspa Kampa,
Most Karola. Pieszy spacer po Starym Miescie, w tym m.in. rynek starego miasta z
kosciotem Tynskim, Wieza Ratuszowa z zegarem Orloj, Josef. Obiad i dalsze
zwiedzanie: Plac $w. Wactawa, Wieza Prochowa, Dom Miejski. Obiad. W godzinach
popotudniowych wyjazd z Pragi. Przyjazd do domu ok. godz. 21.00-22.00.
Swiadczenia:

* Zakwaterowanie: 1 nocleg w hotelu w Pradze (pokoje 2, 3-osobowe z tazienkami)

* Wyzywienia: 1 sniadanie, 2 obiady, 1 kolacja

* Przejazd: autokarem (barek , video , wc)

* Opieka pilota - przewodnika

* Ubezpieczenie KL (do 10000 euro) i NNW

Wycieczka do Pragi: Kolejno$¢ zwiedzania moze ulec zmianie. Szczegdtowy
program ustala pilot. Pilot oprowadza wewnatrz obiektow i po muzeach. Bilety
wstepow do zwiedzanych obiektéw oraz na komunikacje miejskg w cenie (ok. 350
Ké&/os.).

1. 3. Dla zwyciezcdw w kategorii indywidualnej

1 miejsce: Ultrabook o nastepujgcych parametrach:
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Procesor: min.: 2 rdzenie, od 2.10 GHz do 2.60 GHz, 1 MB cache)

Zainstalowana ilos¢ pamieci RAM: nie mnigj niz 8192 MB (SO-DIMM DDR3, 1600
MH2z)

Dysk twardy: nie mniejszy niz 500 GB

Wbudowane napedy optyczne: nagrywarka DVD+/-RW DualLayer

Przekatna ekranu: nie mniejsza niz  13,3"

Wielkos¢ pamieci karty graficznej: nie mniejsza niz 1024 MB GDDRS3 (pamie¢

wiasna)

2 miejsce: Konsola do gier z kamera interaktywng i kontrolerem ruchu — 1 zestaw.
Konsola do gier — 1 sztuka

Wyjscie audio: LPCM 7,1ch, Dolby Digital Plus, Dolby TrueHD, DTS, DTS-HD, AAC.
Pamieé: 125 MB Main RAM, 256 MB VRAM.

Dysk Twardy 2,5’ Serial ATA: 120 GB.

Wejscia/ wyjscia 2x Hi Speer USB (USB 2.0)

Kontroler: Kontroler bezprzewodowy (Bluetooth)

Naped BD/DVD/CD (tylko do odczytu) Maksymalna predko$¢ odczytu: BD x 2 (BD-
POM); DVD x8 (DVD-ROM); CD x24 (CD-ROM).

Zasilanie: 220-240 V AC, 50/60 Hz.

Wymiary zewnetrzne (bez wystajgcej czesci); 290 x 65 x 290 mm (szerokosc¢ x
wysokos$c¢ x dtugosg).

Dedykowany, bezprzewodowy kontroler ruchu do konsoli — 1 szt.

Rodzaj akumulatora: wbudowany, litowo-jonowy.

Pojemnos$¢ akumulatora: min. 610 mAh.

Waga: 180g.

Kamera interaktywna dedykowana do konsoli — 1 szt.

Interfejs: USB 2.0

Zuzycie pradu; 5V prad staty, maks. 500 mA

Wymiary (przyblizone): 84 x 67 x 57 mm

Waga (przyblizona): 173 g
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Dtugosc kabla (przyblizona): 2 metry

3 miejsce: Tablet o nastepujgcych parametrach:
Przekatna ekranu nie mniejsza niz 7°; procesor min.: 4 rdzeniowy, o czestotliwosci
taktowania min.: 1.2 GHz; pamie¢ operacyjna nie mniejsza niz 1024 MB DDRS;

pamie¢ wbudowana nie mniejsza niz 16GB; wbudowany modut GPS.

2. Zajecia edukacyjne

Przeprowadzenie zaje¢ w przedszkolach i szkotach podstawowych biorgcych udziat
w konkursie. Wyznaczony przez Zamawiajgcego wyktadowca zaprojektuje
scenariusz zajeC i przeprowadzi, po uprzednich spotkaniach organizacyjnych z
kierownictwem szkot, zajecia w trakcie roku szkolnego 2013/2014.

Ogdlna tematyka zajec¢: ekologia, segregacja i odpady/surowce. W programie
szczegolny akcent nalezy potozy¢ na procedury i techniki gospodarowania odpadami
(poczgwszy od segregowania w gospodarstwach domowych, a skonczywszy na
mozliwosciach powtérnego wykorzystania odpadéw) oraz na warsztatowy i
praktyczny aspekt zaje¢. Wykonawca wybierze nauczyciela w oparciu o kryteria
ustalone przez Zamawiajgcego, wynagrodzenie dla nauczyciela w wysoko$ci nie
mniejszej niz 4 000,00 zt brutto miesiecznie przez okres 10 miesiecy zgodnie z

harmonogramem.

3. Organizacja uroczystej Gali rozdania nagréd

Wykonawca zorganizuje uroczystg Gale rozdania nagrod w ramach konkursu Zielony
Las, ktora potrwa min.: 2h. Wykonawca wynajmie sale dla min 100 oséb. Gale
powinien poprowadzi¢ moderator/ wodzirej posiadajacy wiedze i doswiadczenie z
zakresy wspoétpracy z dzieCmi, mtodziezg oraz prowadzenia podobnych 2 eventéw.
Wyniki konkursu zostang zaprezentowane w formie prezentacji wyswietlanej za
pomocg projektora. Wykonawca podczas Gali zapewni drobny poczestunek (np.:
kawa, herbata, woda, soki, kanapki/ tortinki, ciasteczka kruche) dla min. 100 osdb.

Wykonawca zapewni oprawe muzyczng Gali. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za
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zaproszenie gosci — przedstawicieli szkot, lokalnych wiadz, dziennikarzy oraz

dziataczy z organizacji pozarzgdowych.

4. Dziatania promocyjne konkursu

1. Narzedzia promocyjne/kanaty dotarcia do uczniow, nauczycieli i dyrektorow.

a) Banner reklamowy na serwisie www.sciaga.pl

Emisja banneru reklamowego z geotargetowaniem Rectangle na portalu sciaga.pl z
przekierowaniem na fanpage kampanii zaktadka konkurs Zielona Las, emitowany na
sekcji serwisu dedykowanej gimnazjum. Rozmiar nie mniejszy niz (pixele): 336 x 280.
Wykonawca musi zawrze¢ umowe z portalem w zakresie publikacji banneru na okres

2 tygodni w miesigcu wrzesniu 2013.

b) Banner reklamowy na portalu www.edupedia.pl

Emisja banneru z geotargetowaniem typu Double Billboard z przekierowaniem na
strone gtdbwng kampanii. Rozmiar bannera nie mniejszy niz: 750x200 px.
Wykonawca musi zawrze¢ umowe z portalem w zakresie publikacji banneru na okres

1 miesigca — wrzesien 2013 roku (do 1 min odston).

c) Banner reklamowy na portalu bryk.pl

Emisja banneru z geotargetowaniem typu Double Billboard z przekierowaniem na
strone gtdbwng kampanii. Rozmiar bannera nie mniejszy niz: 750x200 px.
Wykonawca musi zawrze¢ umowe z portalem w zakresie publikacji banneru na okres

1 miesigca — pazdziernik 2013 roku (do 1 mIn odston).

d) Banner reklamowy umieszczony w serwisie edunews.pl

Emisja banneru z geotargetowaniem typu Billboard z przekierowaniem na strone
gtébwng kampanii. Rozmiar bannera nie mniejszy niz: 750100 px. Wykonawca musi
zawrze¢ umowe z portalem w zakresie publikacji banneru na okres 2 miesiecy —

wrzesien/ pazdziernik 2013

e) 2 artykuty sponsorowane w tygodniku Gtos Nauczycielski oraz 1 artykut w
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miesieczniku Dyrektor Szkoty. Artykuty na temat konkursu (regut, misji, wizji, nagréd,
harmonogramu trwania) oraz poruszajgce tematyke promociji idei recyclingu i zasad
selektywnej zbiorki.

Zawarcie umowy z wydawnictwami w zakresie publikacji artykutow:

a) Gtos Nauczycielki — 2 artykuty, po 1/2 kolumny (18 modutéw 155 x 314 mm),

termin publikacji: wrzesien i pazdziernik 2013,

b) Dyrektor Szkoty — 1 artykut, 1/1 kolumny, termin publikacji: wrzesien 2013.

5. Zgniatarka do butelki PET wraz z obudowa

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kupno 150 szt. zgniatarek do butelek PET
wraz obudowami.

Zgniatarka wiszgca jest przeznaczona do plastikowych butelek typu (PET) i
aluminiowych puszek po napojach. Zgniatarka zgniata wszystkie butelki od
pojemnosci 0,3 do 2,5 litra. Posiada dzwignie i jest zbudowana z pofgczenia
metalowych oraz plastikowych elementéw. Posiada na zewnatrz ostone
zabezpieczajgca  mechanizm  zgniatarki przed  wilozeniem do  niego

palcow przez dzieci, blacha pomalowana proszkowo + logotypy (naklejki).

V. ZGO GAC

1. Film o rozbudowie ZGO Ga¢é

Film przedstawiajgcy rozbudowe zaktadu ZGO Gaé. Czas trwania 3 minuty w
rozdzielczosci: 854 x 480. Zdjecia krecone min. przez 10 (réznych) dni, przez caty
okres rozbudowy zaktadu. Udziat w zdjeciach wezmg: dziennikarz/kamerzysta i
osoby zatrudnione w ZGO Gac¢ pracujgce przy rozbudowie zaktadu. Film posiadac

musi ,,czotéwke” i napisy korncowe. Dodatkiem bedzie muzyka i efekty dzwigkowe.

2. Film o funkcjonowaniu ZGO Ga¢
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Film przedstawiajgcy funkcjonowanie linii segregacji Smieci po rozbudowie. Czas
trwania 3 minuty w rozdzielczosci: 854 x 480. Udziat w filmie zdjeciach wezma:
dziennikarz/ kamerzysta i pracownicy ZGO Ga¢. Film posiada¢ musi ,,czotéwke” i

napisy koncowe. Dodatkiem bedzie muzyka i efekty dzwiekowe.

VIl.  MATERIALY PROMOCYJNE

1. Kupony na zakupy
Wybrani realizatorzy eventéw w poszczegolnych gminach otrzymajg kupony o
wartosci 1000,00 zt na zakupy. Kupony bedg realizowane w sklepach uzgodnionych

z Zamawiajgcym. llos¢ szt. 14.

2. Magnesy na lodéwke

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kupno magneséw z nadrukiem o jakosci
fotograficznej (spojnym z projektem wykonawczym z Brand Manuala kampanii).
Specyfikacja: nadruk w wysokim potysku / offset, nadruk odporny na wilgoC i

Scieranie. Wymiary: 70 x50 mm. llo$¢ 70 000szt.

3. Torba ekologiczna bawetniana

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kupno i kolportaz toreb bawetnianych (wraz z
ulotkg punkt IV.1) o nastepujgcych parametrach:

a) surowka bawetniana o gramaturze nie mniejszej niz 140gr/m2

b) wymiary torby nie mniejsze niz 42x38 cm,

c¢) ucho o dtugosci min. 35cm,

d) nadruk jednostronny na $rodku torby wymiary min.: 38x23 cm, nadruk logiem
kampanii,

e) torby jednokolorowe,

f) mocowania ucha przeszyte dodatkowymi szwami wzmacniajgcymi,

g) ilos¢ toreb 80 000 szt.

Kolportaz podczas wysytki pocztowej w ilosci 70 000 szt.
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4. Pendrive

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kupno i kolportaz pendrive-ow o

nastepujgcych parametrach:

a) petno-kolorowy nadruk na jednej stronie z logiem kampanii;

b) pole nadruku min. 25 x 15 mm;

c) materiat: drewno;

d) efekt ekologiczny: naturalny materiat;

e) pojemnosc¢ nie mniejsza niz - 2 GB;

f) certyfikat Srodowiskowy - ROHS (EU Restriction of hazardous substances).

g) w ilosci: 200 sztuk

Kolportaz podczas: konferencji prasowych, seminariow, otwarcia ZGO, Gali w ilosci
200 szt.

5. Ulotki

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za produkcje ulotki informacyjno - wizerunkowe.

Ulotka powinna zawiera¢ informacje o zasadach selektywnej zbiorki i informacje o

zasadach konkursu Eko Szkofa; ulotka ma byC spdjna z systemem identyfikaciji

wizualnej kampanii; ulotka powinna komunikowa¢ pozytywne aspekty nowych zasad

gospodarki odpadami i recyclingu w ogole; przekaz ulotki ma by¢ spojny z big idea

kampanii: komunikacja poprzez korzysci, wzmacnianie juz istniejgcych, pozytywnych

zachowan.

a) format A6/A7

b) ulotka sktadana

c) kolorowa, papier kredowy, btyszczgcy - 300 g

d) drukowana na materiale posiadajgcym certyfikat ekologiczny Blue Angel/Nornic
Environmental Label.

e) ilos¢ egzemplarzy: 1 list na 1 gospodarstwo domowe x 14 gmin: 70 000 szt.

6. List
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Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie listu zawierajgcego
podziekowania od ZGO Gac¢ za wtasciwe postepowanie z odpadami i troske o
srodowisko - Nawigzujgcy wprost do hasta kampanii.

List powinien charakteryzowac sie nastepujgcymi cechami szczegolnymi:

a) format A4

b) drukowany na materiale posiadajgcym certyfikat ekologiczny Blue Angel/Nornic
Environmental Label.

c) ilos¢ egzemplarzy: 1 list na 1 gospodarstwo domowe x 14 gmin: 70 000 szt.

7. Broszury

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie i kolportaz (po wczesniejszej
akceptacji przez Zamawiajgcego) broszury informacyjnej dla mieszkancéw,
informujgcej w sposéb prosty o wprowadzanych zmianach dot. prawa odpadowego,
zachecajgcej do zmiany nawykow, odpowiedniej segregacji i przemyslanych
zakupoéw, informujgcej o postepowaniu z réznymi grupami odpadow.

Parametry broszury: format A5, 8 stron, papier offsetowy o gramaturze nie mniejsze;j
niz 150 g, druk 4/4, oprawa zeszytowa, zszywka ptaska, druk na papierze
pochodzgcym w 100% 2z makulatury posiadajgcym certyfikaty potwierdzajgce
wyprodukowanie metodami przyjaznymi dla srodowiska (typu "Ecolabel" "Niebieski
aniot")" np Cyclus print. tgczna ilos¢: 7000 szt. Kolportaz podczas eventéw,

konferencji, otwarcia ZGO.

8. Plakaty (teaserowe/wtasciwe; eventy)

Wykonawca przygotuje plakaty informacyjne - festiwale recyklingu ,dziekujemy
zaangazowanym” - plakaty oprocz loga i hasta kampanii, nazwy festiwalu recyklingu
bedg mialy wyodrebnione niezadrukowane miejsce na podanie daty i miejsca
lokalizacji festiwalu recyklingu. Majg informowac i zacheca¢ mieszkancéw do brania
udziatu w evencie. Natomiast plakaty informacyjne — wystgpi podziat na 2 oddzielne
projekty teaserowe i wtasciwe — informacja na temat kampanii. Projekt plakatu bedzie

podlegac akceptacji Zamawiajgcego.
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Parametry plakatu: format B2, kreda matowa o gramaturze nie mniejszej niz 135g,
druk 4/0, lakier dyspersyjny, druk na papierze pochodzacym w 100% z makulatury
posiadajgcym certyfikaty potwierdzajgce wyprodukowanie metodami przyjaznymi dla
Srodowiska (typu "Ecolabel" "Niebieski aniot")" np Cyclus print. llos¢ sztuk: 2500.

Podziat pomiedzy plakaty rownomierny po 33%.

9. Plakaty (proboszczowie)

Plakaty bedg rozwieszane na tablicach ogtoszen w kosciotach. Plakat bedzie
zawierat podstawowe informacje na temat nowego systemu gospodarki odpadami
oraz nawigzywat do tematyki religijnej.

Parametry: A3, kreda matowa o gramaturze nie mniejszej niz 135g, druk 4/0, lakier
dyspersyjny, druk na papierze pochodzagcym w 100% z makulatury posiadajgcym
certyfikaty potwierdzajgce wyprodukowanie metodami przyjaznymi dla srodowiska

(typu "Ecolabel" "Niebieski aniot")" np Cyclus print. llos¢ szt.: 400.

10. Plakaty (szkoty)

Wykonawca przygotuje plakat, ktéry powinien zawiera¢ gtbwne zatozenia konkursu
Zielony Las, informacje o nagrodach, adres oficjalnej strony internetowej kampanii/
konkursu oraz kierowa¢ ucznidw na Fanpage. Gtéwng funkcjg plakatéw ma byé
zachecanie ucznidow do udzialu w konkursie. Nalezy wyeksponowacC wizualnie
nagrody przewidziane dla ucznidw. Ponadto z drugiej strony plakatow bedag
informacje na temat prawidtowych wzorcow ekologicznych. Plakaty bedg rowniez
rozdawane dzieciom za aktywno$¢ podczas zaje¢ w szkotach. Parametry: B2, kreda
matowa o gramaturze nie mniejszej niz 135g, druk 4/4, lakier dyspersyjny, druk na
papierze pochodzgcym w 100% z makulatury posiadajagcym certyfikaty
potwierdzajgce wyprodukowanie metodami  przyjaznymi dla $rodowiska (typu

"Ecolabel" "Niebieski aniot")" np. Cyclus print. llo$¢ sztuk: 7500.

11. Rollup
Wykonawca przygotuje roll-up kampanii o nastepujgcych parametrach: Materiat

winylowy HD (wkladka zabezpieczajgca przed przeswitywaniem), druk
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rozdzielczoscig nie mniejszg niz 720 x 720 dpi, wymiary nie mniejsze niz 1 x 2 m,
system druku sol vent. Roll up 1 szt. Bedzie wykorzystany podczas konferenciji,

szkolen Projekt rollup-a bedzie podlegat akceptacji Zamawiajgcego.

12. Scianka

Wykonawca przygotuje scianke wystawienniczg typu pop-up 3 x 3 tukowa (3 panele
gtdbwne + 2 boczne) wraz z kufrem: $cianka powinna zmiesci¢ sie na prostokgcie o
szerokosci 260 cm i gtebokosci 70 cm (wysokos¢ powinna wynosi¢ min. 230 cm), a
wymiary kufra majg wynosi¢ min.: 95cm x 70cm x 45cm; cechy szczegdlne scianki:
dostepne oswietlenie lampami halogenowymi, konstrukcja aluminiowa, listwy
magnetyczne, samoblokujgca sie konstrukcja. Podwojny Wydruk plansz z réznymi
grafikami. Bedzie wykorzystana podczas eventow, konferenciji.

Projekt Scianki bedzie podlegat akceptacji Zamawiajgcego.

13. Banery PCV

Wykonawca przygotuje banery pcv o nastepujgcych parametrach: materiat o
gramaturze nie mniejszej niz 510 g, wzmocnione zawiniete brzegi, oczkowanie co 0,5
m, druk rozdzielczo$cig nie mniejszg niz 540 x 720, wymiary 1 x 4 m. Banery 58 szt.
Banery Wykonawca rozwiesi na terenach wiejskich, w miejscach uzgodnionych z
Zamawiajgcym. Projekt baneru bedzie podlegat akceptacji Zamawiajgcego. Dwa
banery PCV bedg wykorzystane do oznaczenia punktu informacyjnego na terenie
ZGO Ga¢

14. Namiot + sprzet muzyczny (nagtosnienie)

Wykonawca zapewni namiot reklamowo-wystawienniczy na eventy w ramach
konkursu “dziekujemy zaangazowanym”. Cechy szczegdlne namiotu: szerokos¢ nie
mniejsza niz 3 m, gtebokos¢ nie mniejsza niz 3 m, wysokos¢ uzytkowa nie mniej niz
2,3-2,5 m, wodoodporna tkanina poliestrowa, 3 $ciany boczne, konstrukcja stalowa,
zadrukowany.

Wykonawca zapewni system nagto$nienia stoiska na eventach w ramach konkursu

“dziekujemy zaangazowanym”. System powinien sktada¢ sie co najmniej z:
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mikrofonu, gtosnika o mocy min. 150 W, sprzetu odtwarzajgcego (z mozliwoscig

odtwarzania plikéw w formacie mp3 i ptyt cd).

15. Jojo drewniane
Wykonawca zakupi jojo wykonane z drewna. Wymiary min.: dtugo$¢ 55 mm X
szerokos¢ 25 mm. Nadruk z logiem kampanii o wymiary min.: 2 x 2cm. llos¢

sztuk 500. Jojo Wykonawca bedzie dystrybuowat podczas 14 eventéw w gminach.

16. Rozwieszenie plakatow i banerow

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za rozwieszenie bannerow w ilosci 58 szt. oraz
plakatow w ilosci min.: 2000 szt. na terenach wiejskich (gminy nalezgce do obszaru
objetego strategig) oraz 400 szt. na tablicach ogtoszen parafialnych w terminach
zgodnych z harmonogramem kampanii oraz w miejscach uzgodnionych z

Zamawiajgcym.

17. Koperty C4

Koperta C4 (229 x 324 mm). Papier biaty, gtadki. Koperta samo przylepna. Waga
90g. Z kolorowym nadrukiem, logo kampanii. llo$¢: 70 000.

18. Koperty C5

Koperta C5 (162x229 mm). Papier biaty, gtadki. Koperta samo przylepna. Waga 90g.
Z kolorowym nadrukiem logo, kampanii. llos¢: 70 000.

19. Teczki papierowe A4
Teczka papierowa A4 (210 x 297 mm) z dwoma skrzydfami. Papier kredowy 250 g.
llo$¢ koloréw: 4 (4x0), jednostronnie zadrukowane logiem kampanii. Grzbiet 10 mm z

gumka. llos¢: 1000 sztuk.

Wykonawca bedzie realizowal wszystkie zadania zgodnie ze Strategig kampanii
stanowiaca Zatagcznik nr 1 do Opisu Przedmiotu Zamoéwienia oraz

Harmonogramem Rzeczowo - Finansowym (opisanym we wzorze umowy)
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stworzonym na podstawie Harmonogramu Kampanii stanowigcego Zatacznik

nr 2 do Opisu Przedmiotu Zamoéwienia.

Powstate w wyniku realizacji strategii materiaty, narzedzia powinny by¢ zgodne z
procedurami i wytycznymi Funduszu Spdjnosci okreslonymi w nastepujgcych
dokumentach:

e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r.
ustanawiajgce szczegétowe zasady wykonania rozporzgdzenia Rady (WE) nr
1083/2006 ustanawiajgcego przepisy ogoélne dotyczgce Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu
Spéjnosci oraz rozporzgdzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i
Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

e ,Zasady promocji projektéw dla beneficjentow Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2007-2013”, zrédto:
http://www.pois.gov.pl/ZPFE/Documents/20120426_Zasady_promocji_benef PO
liS_ver2_0.pdf



