UNIA EUROPEJSKA "

FUNDUSZ SPOJNOSCI o
* xk

INFRASTRUKTURA
| SRODOWISKO

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Ga¢, dnia 27.02.2013 r.

L.dz. ZGO-JRP 49/02/2013

DO WSZYSTKICH WYKONAWCOW
ZAINTERESOWANYCH ZtOZENIEM OFERTY

Dziatajac w oparciu o art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (t.j.
Dz. U.z 2010 r. Nr 113 poz. 759 z p6zn. zm. ) Zamawiajacy — Zaktad Gospodarowania Odpadami Sp. z
0.0. — udziela odpowiedzi na nastepujace zapytania wykonawcy do SIWZ:

Pytanie 1

Dot. pkt. 12.1.1. Dbillboard Serwisy |

llos¢: 350 000 pv — na wszystkich wymienionych portalach tgcznie? Wykonawca ma zdecydowaé ile
odston przeznaczy¢ na dany portal?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Tak, na wszystkich portalach tgcznie. Wykonawca winien dokona¢ réwnego podziatu pomiedzy
portalami.

Pytanie 2

Dot. pkt. | 2.1.2. Dbillboard Serwisy |l

llos¢: 15 000 pv z geotargetowaniem kazdorazowo w kolejnych miesigcach — tzn. 15000 pv na
miesigc czy kazdorazowo z geotargetowaniem? Wykonawca ma zdecydowac ile odston przeznaczy¢
na dany portal?

Odpowiedz Zamawiajgcego
15 000 odston w ciggu miesigca, w zaleznosci od uzytkownikéw, na dany portal. Wszystkie reklamy z
geotargetowaniem.

Pytanie 3

Dot. pkt. 12.2. Google
~Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x 250, 728 x90 pik) w serwisie
www.google.pl. Reklama powinna wyswietlac sie na stronach wynikow wyszukiwania Serwisu Google
oraz w obrebie sieci partnerskiej Google” — ile odston lub klikéw? Zamawiajgcy ma na mysli reklame
graficzng w serwisach partnerskich i tekstowa w wyszukiwarce? Tylko tak mozna przeprowadzié
kampanie.

OdpowiedZ Zamawiajgcego
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Zamawiajgcy ma na mysli 3200 odston. To dziatanie dotyczy reklamy w systemie AdWords Google.
Reklama w postaci graficznej powinna sie wyswietla¢ w wybranych witrynach Sieci partnerskiej
Google a w wynikach wyszukiwania serwisu google.pl. w postaci tekstowej. Ma to by¢ reklama
kontekstowa pojawiajgca sie po wpisaniu przez uzytkownika odpowiednich stéw kluczowych i tylko
osobom, posiadajagcym IP gmin, objetych zasiegiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana
zgodnie z harmonogramem kampanii.

Pytanie 4

Dot. pkt. V 4. Dziatania promocyjne konkursu

Dziatania promocyjne konkursu na serwisach internetowych: sciaga.pl i edunews.pl - banery majg by¢
zamieszczone w modelu flat fee czy na odstony — jesli tak, to ile? W portalu edupedia.pl i bryk.pl —
Wykonawca ma zrealizowa¢ 1 min pv czy do ,do 1 min pv”? Co Zamawiajgcy rozumie pod pojeciem
,do”?

Odpowiedz Zamawiajgcego

Na serwisach internetowych sciaga.pl i edunews.pl banery powinny by¢ zamieszczone na odstony
Majg by¢ widoczne przez okres podany w OPZ, chyba ze wcze$niej osiggng 1 min odston — wtedy
mogg znikngc.

Pytanie 5

Dot. pkt. 1 2.1.1. Dbillboard Serwisy |

Zamawiajacy pisze: ,Emisja reklamy w/w kampanii w postaci: dbillboardu 750 x 200 dpi na ponizej
wymienionych serwisach: forum.gazeta.pl/jelcz-laskowice, forum.gazeta.pl/olawa,
forum.gazeta.pl/strzelin, forum.gazeta.pl/brzeg, informacja.wroclaw.pl, city.wroc.info,
kulturaonline.pl, prw.pl, radiogram.pl, regional.pl, pik.wroclaw.pl, twojbrzeg.pl, oksodraopole.pl,
24opole.pl, opole.gazeta.pl, wroctaw.gazeta.pl. llos¢: 350 000 odston z geotargetowaniem w okresie
trwania kampanii (...)”

Czy podana ilo$¢ odston zamieszczonych billboardéw dotyczy tacznie wszystkich serwisow? Jesli tak,
to jaka ilo$¢ odston przewiduje Zamawiajgcy na poszczegdlny serwisy?

Odpowiedz Zamawiajacego
Tak tacznie wszystkich serwiséw. Wykonawca winien dokonac rownego podziatu pomiedzy portalami.

Pytanie 6

Dot. pkt. 12.1.2. Dbillboard Serwisy |l

Zamawiajgcy pisze: ,Emisja reklamy kampanii w postaci: dbillboardu 750 x 200 dpi na ponizej
wymienionych serwisach: Olawa.naszemiasto.pl, Jelcz-Laskowice.naszemiasto.pl,
Strzelin.naszemiasto.pl, Siechnice.naszemiasto.pl, Zagbkowice.naszemiasto.pl. llo$¢: 15 000 odston z
geotargetowaniem kazdorazowo w kolejnych miesigcach (...)”

Czy podana ilos¢ odston zamieszczonych billboardéw dotyczy tgcznie wszystkich serwisdw? Jedli tak, vyd‘/
to jaka ilo$¢ odston przewiduje Zamawiajacy na poszczegdlny serwisy? w
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Odpowiedz Zamawiajgcego
Tak tacznie wszystkich serwisdw. Wykonawca winien dokonac réwnego podziatu pomiedzy portalami.

Pytanie 7

Dot. pkt. | 6. Artykuty sponsorowane w prasie lokalnej

Nie jest mozliwe zamieszczenie tekstu o objetosci 4 tys. znakéw wraz z logotypami i zdjeciem na
powierzchni % str., w zwigzku z tym prosimy Zamawiajgcego o doprecyzowanie formatu artykutdw
sponsorowanych, majacych ukazac sie w prasie lokalne;j.

Jaki maksymalny format artykutu sponsorowanego przewiduje Zamawiajgcy?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Tekst nie powinien zajmowa¢ mniej niz % strony wiec moze zajmowacé wiecej, zgodnie z opisem
przedmiotu zamdwienia 4 tys. znakdéw wraz z logotypami i zdjeciem.

Pytanie 8

Dot. pkt. Il 1. Eventy

Zamawiajacy pisze: ,dodatkowo na kazdym zorganizowanych wydarzeniu bedzie utworzone stoisko
(Scianka oraz namiot/nagtosnienie) (...)".

Czy Zamawiajacy zobowigzuje sie do zapewnienie kolejnego zestawu — $cianka/namiot/nagtoénienie,
w przypadku gdy imprezy bedg odbywacé sie w tym samym czasie?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Nie, Wykonawca musi tak odpowiednio ustawi¢ imprezy podczas rozstrzygania konkursu, aby nie byty
one realizowane w tym samym czasie.

Pytanie 9

Dot. pkt. Il 2. Spotkania informacyjno-szkoleniowe

Zamawiajgcy pisze: ,Wykonawca zadania zorganizuje po 3 spotkania w 14 gminach — max.1 h, fgcznie
42 spotkania.”

Jaka maksymalng ilos¢ uczestnikéw spotkan informacyjno-szkoleniowych przewiduje Zamawiajgcy?

OdpowiedZ Zamawiajgcego
Wykonawca zadania zorganizuje spotkania dla liczby oséb nie mniejszej niz 30 i nie wiekszej niz 50.

Pytanie 10

Dot. pkt. V 2. Zajecia edukacyjne

Zamawiajgcy pisze: ,Przeprowadzenie zaje¢ w przedszkolach i szkotach podstawowych biorgcych
udziat w konkursie. Wyznaczony przez Zamawiajqcego wyktadowca zaprojektuje scenariusz zajec i
przeprowadzi, po uprzednich spotkaniach organizacyjnych z kierownictwem szkot, zajecia w trakcie
roku szkolnego 2013/2014. (...) Wykonawca wybierze nauczyciela w oparciu o kryteria ustalone przez

‘A
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Zamawiajgcego, wynagrodzenie dla nauczyciela w wysokosci nie mniejszej niz 4000,00 zt brutto
miesiecznie przez okres 10 miesiecy zgodnie z harmonogramem”.

Jaki rodzaj umowy ma by¢ podpisany z nauczycielem, ktéry przeprowadzi zajecia edukacyjne w
przedszkolach i szkotach podstawowych?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Zamawiajacy pozostawia w gestii Wykonawcy jakg forme prawna ma przyja¢ relacja pomiedzy
nauczycielem a Wykonawca.

Pytanie 11

Dot. pkt. V 3. Organizacja uroczystej Gali rozdania nagrod

Zamawiajgcy pisze: ,Wykonawca zorganizuje uroczysta Gale rozdania nagrod w ramach konkursu
Zielony Las, ktéra potrwa min. 2 h. Wykonawca wynajmie sala dla min. 100 oséb.”

Czy Zamawiajgcy ma preferencje co do miejsca — miejscowosci, gdzie ma odby¢ sie Gala?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Odpowiedz znajduje sie w Strategii kampanii — Zatacznik nr 1 do OPZ.

Pytanie 12

Dot. pkt. VII 9. Plakaty (proboszczowie)

Zamawiajacy pisze: ,Plakaty bedg rozwieszane na tablicach ogtoszeri w kosciotach.”

Czy Zamawiajacy zapewnia zgode na rozmieszczenie ogtoszernn w kosciotach i akceptacje wizualizacji
plakatu przez Kurig?

Odpowiedz Zamawiajgcego

Przed rozpoczeciem kampanii organizowane bedg seminaria informacyjno-szkoleniowe dla
proboszczéw, informujace o planowanej kampanii promocyjno — informacyjnej, w zwigzku z tym
kurie beda zaangazowane w akcje i bedg widziaty o planowanych dziataniach.

Pytanie 13

Dot. pkt. VII 10. Plakaty (szkoty)

Zamawiajgcy pisze: ,Plakaty bedq réwniez rozdawane dzieciom za aktywnos¢ podczas zaje¢ w
szkotach”

Jakie zasady kolportazu plakatéw w szkotach przewiduje Zamawiajgcy?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Nauczyciel prowadzacy zajecia bedzie odpowiedzialny za kolportaz plakatow. Plakaty bedg
rozdawane podczas zajec.

Pytanie 14
Dot. pkt. VII 14. Namiot + sprzet muzyczny (nagtosnienie)
Zamawiajgcy pisze: ,wykonawca zapewni namiot reklamowo-wystawienniczy na venty w ramach

konkursu ,,dziekujemy zaangazowanym” (...) wykonawca zapewni system nagtosnienia stoiska wy

ventach w ramach konkursu ,,dziekujemy zaangazowanym”.

[

e-mail: jrp@zgo.org.pl

Zaktad Gospodarowania
Odpadami Sp. z o.o0.
Gac nr 90, 55-200 Otawa

|

-
Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej

Fax. (071) 301-45-62 VI Wydziat Gospodarczy KRS

NIP: 912-16-77-692 Jednostka Realizujaca Sekretariat: KRS: 0000142896 ‘
Regon: 932048175 Projekt: Tel. +48 71 301 45 66 ING Bank Slaski S.A. Brzeg: (
WWWw: zgo.org.pl Tel. +48 71 301 45 70 83 1050 1490 1000 0022 6570 2361

Kapitat zaktadowy:23.286.000,- PLN



INFRASTRUKTURA 2G5 UNIA EUROPEISKA [ AES
| SRODOW|SKO GAC FUNDUSZ SPOJNOSCI LR,

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Kto dostarcza na eventy w ramach konkursu ,dziekujemy zaangazowanym” namiot wraz z
nagtosnieniem oraz gdzie ten zestaw eventowy ma by¢ przechowywany?

Odpowiedz Zamawiajgcego

Zapewnienie namiotu wraz z nagto$nieniem oraz dostarczenie go kazdorazowo na festiwal
»dziekujemy zaangazowanym” lezy po stronie Wykonawcy. Zamawiajgcy pozostawia w gestii
Wykonawcy, gdzie namiot wraz z nagto$nieniem ma by¢ przechowywany. W razie potrzeby
Zamawiajacy udostepni wtasng siedzibe w Ga¢ do przechowywania w.w. sprzetu.

Pytanie 15

Dot. VIl 16. Rozwieszanie plakatow i baneréw

Zamawiajacy pisze: , Wykonawca bedzie odpowiedzialny za rozwieszenie banerow w ilosci 58 szt. oraz
plakatow w ilosci min. 2000 szt. na terenach wiejskich (gminy nalezqcego obszaru objetego strategiq)
oraz 400 szt. na tablicach ogtoszen parafialnych (...).”

Czy Zamawiajgcy przedstawi liste miejsc, gdzie maja by¢ rozwieszone plakaty i banery, a takze uzyska
na to zgode oraz czy ewentualne optaty za rozwieszenie plakatéw i baneréw sg po stronie
Zamawiajgcego?

Jesli nie, to prosze o podanie tych kosztow.

Odpowiedz Zamawiajgcego

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie listy miejsc i przedstawi jg Zamawiajgcemu do
akceptacji. Wykonawca bedzie takze odpowiedzialny za uzyskanie zgody na ich rozmieszczenie i musi
ponies¢ zwigzane z tym koszty. Wyliczenie tych kosztow lezy po stronie Wykonawcy.

Pytanie 16

Dot. pkt. 1 2.2 Google

Zamawiajgcy pisze: ,Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x 250, 728 x
90 pik) w serwisie www.qgoogle.pl z geotargetowaniem. Reklama powinna wyswietlac sie na stronach
wynikéw wyszukiwania Serwisu Google oraz w obrebie sieci partnerskiej Google. Powinna to byc¢
reklama kontekstowa pojawiajqca sie po wpisaniu przez uzytkownika odpowiednich stow kluczowych
i tylko osobom, posiadajgcym IP gmin, objetych zasiegiem kampanii. Reklama powinna by¢
emitowana zgodnie z harmonogramem kampanii”.

Czy Zamawiajgcy miat na mysli umieszczenie reklamy graficznej w systemie AdWords Google?.
Reklamy umieszczone w przedmiotowym serwisie w formacie graficznym, wyswietlane sg na
wybranych witrynach Sieci partnerskiej Google, a nie w wynikach wyszukiwania strony google.pl. W
wynikach wyszukiwania wyszukiwarki Google.pl wyswietlane sg jedynie reklamy tekstowe.

Odpowiedz Zamawiajacego

To dziatanie dotyczy reklamy w systemie AdWords Google. Reklama w postaci graficznej ma sie
wyswietla¢ w wybranych witrynach Sieci partnerskiej Google a w wynikach wyszukiwania serwisu
google.pl w postaci tekstowej. Ma to by¢ reklama kontekstowa pojawiajaca sie po wpisaniu przez
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uzytkownika odpowiednich stéw kluczowych i tylko osobom, posiadajgcym IP gmin, objetych
zasiggiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana zgodnie z harmonogramem kampanii.

Pytanie 17

Dot. pkt. lll 2. Strona internetowa kampanii

Zamawiajqcy pisze: , Przedmiotem zamowienia jest ustuga polegajgca na opracowaniu, uruchomieniu
oraz biezqcym utrzymaniu i prowadzeniu przez wskazany ponizej okres specjalnego serwisu
internetowego, stanowiqcego oficjalng strone www kampanii informacyjno-promocyjnej: system
gospodarki odpadami Sleza-Otawa {...)”

Czy Wykonawca ma uruchomic¢ i hostowac (utrzymywac serwis) na wtasnych serwerach?

Odpowiedz Zamawiajgcego
Wykonawca powinien uruchomic i utrzymywac serwis na wtasnych lub wykupionych przez siebie
serwerach.

Pytanie 18

Dot. pkt. 11l 2. Strona internetowa kampanii

Zamawiajgcy pisze: , Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajqgca na opracowaniu, uruchomieniu
oraz biezqcym utrzymaniu i prowadzeniu przez wskazany ponizej okres specjalnego serwisu
internetowego, stanowiqcego oficjalng strone www kampanii informacyjno-promocyjnej: system
gospodarki odpadami Sleza-Otawa {...)”

Czy tresci umieszczane przez Wykonawce bedg zatwierdzane (moderowane) przez wyznaczong osobe
przez Zamawiajgcego?

OdpowiedZ Zamawiajacego
Tak, treéci zamieszczane na stronie bedg zatwierdzane przez Zamawiajgcego.

Pytanie 19

Dot. pkt. Ill 2. Strona internetowa kampanii

Zamawiajacy pisze: ,Jako efekt rzeczowy realizacji zadania przyjmuje sie ilos¢ wejs¢ na strone
internetowq. Minimalna ilos¢ to 5000 uzytkownikéw {(...)”

Czy ilos¢ wejsc na strone w liczbie 5 000 uzytkownikéw ma sie odby¢ w ciggu catego trwania
kampanii? Czy majg to by¢ unikalne wejscia na strone — czy ilo$¢ odston strony?

Odpowiedz Zamawiajgcego
llo$¢ 5000 odston, ma sie dokona¢ w czasie trwania catej kampanii. Odstony rozumiemy jako
unikalne wejscia na strone.

Pytanie 20
Dot. | 1. Reklamy prasowe
Czy w ramach kampanii prasowej planuja Panstwo reklamy kolorowe czy czarno-biate?
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Odpowiedz Zamawiajgcego
Zamawiajgcy planuje reklamy kolorowe.
Pytanie 21
Dot. | 5. Billboardy
Kampania billboardowa zaktada banery teaserowe i wtasciwe. Czy to oznacza, ze Wykonawca ma
rozmiesci¢ billboardy w 10 wyznaczonych przez Panstwa miejscach i po miesigcu zamienié b.
teaserowe na b.witasciwe?
Tak, zgodnie z Harmonogramem Kampanii — Zatgcznik nr 2 do OPZ.
Pytanie 22
Dot. pkt. 1 2.2. Google
W punkcie 2.2 piszg Pafstwo: ,,Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x
250, 728 x90 pik) w serwisie www.qoogle.pl z geotargetowaniem. Reklama powinna wyswietlac sie
na stronach wynikéw wyszukiwania Serwisu Google oraz w obrebie sieci partnerskiej Google.
Powinna to byc reklama kontekstowa pojawiajqgca sie po wpisaniu przez uzytkownika odpowiednich
stow kluczowych i tylko osobom, posiadajgcym IP gmin, objetych zasiegiem kampanii. Reklama
powinna by¢ emitowana zgodnie z harmonogramem kampanii.”
Niestety na stronach wyszukiwania serwisu Google da sie zamiescic tylko reklamy tekstowe. Czy
moga sie Panstwo odnies¢ do tego?
Odpowiedz Zamawiajgcego
To dziafanie dotyczy reklamy w systemie AdWords Google. Reklama w postaci graficznej ma sie
wyswietla¢ w wybranych witrynach Sieci partnerskiej Google a w wynikach wyszukiwania serwisu
google.pl w postaci tekstowej. Ma to by¢ reklama kontekstowa pojawiajgca sie po wpisaniu przez
uzytkownika odpowiednich stéw kluczowych i tylko osobom, posiadajgcym IP gmin, objetych
zasiggiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana zgodnie z harmonogramem kampanii.
Pytanie 23
Dot. pkt. 1 2.2. Google
Ponadto, piszg Paristwo o odpowiednich stowach kluczowych, po wpisaniu ktérych mieszkarcy z
obszaru objetego zasiggiem kampanii beda mogli zobaczy¢ reklame kontekstowq. Mogg Pafstwo
zdradzi¢ o jakg liczbe i jakie stowa doktadnie chodzi?
Odpowiedz Zamawiajgcego
Stowa do reklamy kontekstowej zostang ustalone z Wykonawcg podczas realizacji kampanii.
Z uwagi na udzielone powyzej odpowiedzi, Zamawiajgcy na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy PZP
zmienia cz. Ill SIWZ, pkt. IV Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamowienia:
)|
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Dot. pkt. 1 2.1.1. Dbillboard Serwisy |

Byto: ,Emisja reklamy w/w kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej wymienionych
serwisach:  forum.gazeta.pl/jelcz-laskowice;  forum.gazeta.pl/olawa; forum.gazeta.pl/Strzelin;
forum.gazeta.pl/brzeg; informacja.wroclaw.pl; city.wroc.info; kulturaonlaine.pl; prw.pl; radioram.pl;
regional.pl;  pik.wroclaw.pl;  twojbrzeg.pl;  oksodraopole.pl;  24opole.pl;  opolegazeta.pl;
wroclaw.gazeta.pl

llos¢: 350 000 odston z geotargetowaniem w okresie trwania kampanii roztozone w miesigcach
zgodnych z harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama powinna by¢ wyéwietlana tylko
uzytkownikom posiadajacym IP z gmin objetych zasiegiem kampanii).”

Jest: ,Emisja reklamy w/w kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej wymienionych
serwisach:  forum.gazeta.pl/jelcz-laskowice;  forum.gazeta.pl/olawa; forum.gazeta.pl/Strzelin;
forum.gazeta.pl/brzeg; informacja.wroclaw.pl; city.wroc.info; kulturaonlaine.pl; prw.pl; radioram.pl;
regional.pl;  pik.wroclaw.pl;  twojbrzeg.pl;  oksodraopole.pl;  24opole.pl;  opolegazeta.pl;
wroclaw.gazeta.pl

llos¢: 350 000 odston z geotargetowaniem w okresie trwania kampanii roztozone w miesigcach
zgodnych z harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama powinna by¢ wy$wietlana tylko
uzytkownikom posiadajacym IP z gmin objetych zasiegiem kampanii). Wykonawca winien dokona¢
réwnego podziatu 350 000 odston pomiedzy portalami.”

Dot. pkt. 1 2.1.2. Dbillboard Serwisy I

Byto: ,Emisja reklamy kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej wymienionych
serwisach: Olawa.naszemiasto.pl; Jelcz-Laskowice.naszemiasto.pl; Strzelin.naszemiasto.pl;
Siechnice.naszemiasto.pl; Zgbkowice.naszemiasto.pl

llos¢: 15 000 odston z geotargetowaniem kazdorazowo w kolejnych miesigcach, zgodnych z
harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama powinna by¢ wyéwietlana tylko
uzytkownikom posiadajacym IP z gmin objetych zasiegiem kampanii).”

Jest: ,Emisja reklamy kampanii w postaci: dbillbordu 750 x 200 dpi na ponizej wymienionych
serwisach: Olawa.naszemiasto.pl; Jelcz-Laskowice.naszemiasto.pl; Strzelin.naszemiasto.pl;
Siechnice.naszemiasto.pl; Zgbkowice.naszemiasto.pl

llos¢: 15 000 odston z geotargetowaniem kazdorazowo w kolejnych miesigcach, zgodnych z
harmonogramem kampanii zawartym w strategii (reklama powinna byé wy$wietlana tylko
uzytkownikom posiadajagcym IP z gmin objetych zasiegiem kampanii). Wykonawca winien dokona¢
réwnego podziatu 15 000 odston pomiedzy portalami.”

Dot. 1 2.2. Google

Byto: ,Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x 250, 728 x90 pik) w
serwisie www.google.pl z geotargetowaniem. Reklama powinna wyswietla¢ sie na stronach wynikéw
wyszukiwania Serwisu Google oraz w obrebie sieci partnerskiej Google. Powinna to by¢ reklama
kontekstowa pojawiajaca sie po wpisaniu przez uzytkownika odpowiednich stéw kluczowych i tylko
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osobom, posiadajagcym IP gmin, objetych zasiegiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana

zgodnie z harmonogramem kampanii.”

Jest: ,Emisja reklamy w postaci kampanii graficznej ( nie mniejsze niz: 300 x 250, 728 x90 pik) w
serwisie www.google.pl z geotargetowaniem. Reklama powinna wyswietla¢ sie na stronach wynikéw
wyszukiwania Serwisu Google oraz w obrebie sieci partnerskiej Google. Powinna to by¢ reklama
kontekstowa pojawiajgca sie po wpisaniu przez uzytkownika odpowiednich stéw kluczowych i tylko
osobom, posiadajgcym IP gmin, objetych zasiegiem kampanii. Reklama powinna by¢ emitowana
zgodnie z harmonogramem kampanii. llos¢ odston: 3200.”

Dot. Il 2. Spotkania Informacyjno-szkoleniowe:

Byto: ,Wykonawca zadania zorganizuje po 3 spotkania w 14 gminach — max.1 h, tgcznie 42

spotkania.”

Jest: Wykonawca zadania zorganizuje po 3 spotkania w 14 gminach — max.1 h, tgcznie 42 spotkania,
dla liczby 0séb nie mniejszej niz 30 i nie wiekszej niz 50 na kazdym spotkaniu.”

Z powazaniem,

ot

Zaktad Gospodarowania
Odpadami Sp. z o.0.
Gac¢ nr 90, 55-200 Ofawa
Fax. (071) 301-45-62
NIP: 912-16-77-692
Regon: 932048175

wwWw: zgo.org.pl

e-mail: jrp@zgo.org.pl

Jednostka Realizujaca
Projekt:
Tel. +48 71 301 45 70

Sekretariat:
Tel. +48 71 301 45 66

Sad Rejonowy dla Wroctawia Fab\‘rycfz\nej
VI Wydziat Gospodarczy KRS ‘/ |
KRS: 0000142896 ‘

ING Bank Slaski S.A. Brzeg:

83 1050 1490 1000 0022 6570 2361
Kapitat zaktadowy:23.286.000,- PLN



